
Die Banalisierung des Militärischen 
in Medien und politischer Kultur



ÅWarum findet eine Banalisierung des Militärischen und ein 
Werbefeldzug der Bundeswehr statt?

ÅEigene Bundeswehr-Werbeveranstaltungen

ÅEigene Bundeswehr-Medien

ÅBanalisierung des Militärs in zivilen Medien

ïPrintmedien

ïFilmproduktionen
ÅKinofilme 

ÅSpielfilme

ÅSerien

ÅDokumentationen/Reportagen

ïVideospiele
ÅSimulationen

ÅStrategiespiele

ÅFirst-Person-Shooter

ÅKritik an der Banalisierung des Militärischen
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Warum Banalisierung des Militärischen?

ÅBundeswehr-Einsatz im Innern

ïEinsatz der Bundeswehr bei sozialen Unruhen

ÅWeltweite Militärinterventionen

ïRohstoffsicherung und Sicherung von Handelswegen

ïαYǊƛŜƎ ƎŜƎŜƴ ŘŜƴ ¢ŜǊǊƻǊά

ïFlüchtlingsbekämpfung

ÅLegitimierung von Rüstungsprojekten

ÅNachwuchsgewinnung
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Eigene Bundeswehr-Werbeveranstaltungen

α.ǿ-hƭȅƳǇƛȄ нллуάFrühjahrsmesse-Kassel 2010

αYŀǊǊƛŜǊŜ¢ǊŜŦŦά нллфPol&IS 2010
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ÅBundeswehr-άaŜǎǎŜ-aŀǊƪŜǘƛƴƎά

Åα.ǿ-hƭȅƳǇƛȄάΣ α.ǿ-.ŜŀŎƘŜƴά

ÅαYŀǊǊƛŜǊŜ¢ǊŜŦŦά-Bundeswehr, Infotrucks und Infomobile

ÅBundeswehr in Bildungsstätten (Schulen, Universitäten)

Åα.ǿ-Adventure-DŀƳŜǎά

Åα.ǿ-aǳǎƛȄάΣ .ǳƴŘŜǎǿŜƘǊ α.ƛƎ.ŀƴŘάΣ aǳǎƛƪƪƻǊǇǎ

ÅWehrdienstberatungen in Agenturen für Arbeit

ÅMädchen-½ǳƪǳƴŦǘǎǘŀƎ αDƛǊƭǎΨ5ŀȅά

ÅMilitärzeremonien (Gelöbnisse, Zapfenstreiche)

ÅSoldatentag/Tag der offenen Tür

ÅDǊƻǖŜǊŜƛƎƴƛǎǎŜ ό[ŀƴŘŜǎǘŀƎŜΣ YƛǊŎƘŜƴǘŀƎŜΣ IŀŦŜƴŦŜǎǘŜΧύ

ÅTag der Reservisten
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Eigene Bundeswehr-Medien

Kassel 2009
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ÅYƻǎǘŜƴƭƻǎŜǎ WǳƎŜƴŘƳŀƎŀȊƛƴ αƛƴŦƻǇƻǎǘά

ÅαCǊƛŜŘŜƴ ϧ {ƛŎƘŜǊƘŜƛǘά-Schulmaterialien

ÅFlyer, Giveaways und öffentliche Werbung

ÅαǘǊŜŦŦΦōǳƴŘŜǎǿŜƘǊά ǳƴŘ αōǳƴŘŜǎǿŜƘǊ-
ƪŀǊǊƛŜǊŜά-Websites

ÅBundeswehr-CŜǊƴǎŜƘǎŜƴŘŜǊ α.ǿ-¢±ά

ÅBundeswehr im Web 2.0 (YouTube; flickr)

ÅBw-wŀŘƛƻǎŜƴŘŜǊ αwŀŘƛƻ !ƴŘŜǊƴŀŎƘά

Bw-TV 2010
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Banalisierung des Militärs in zivilen Medien

ÅBundeswehr-Werbung in zivilen Medien
ï2006 ς2009: 15,2 Mio EUR für Werbung in 

Printmedien, Kino, Radio, Internet, etc.

ÅMilitainment (Mili tär und Entertainment)

Åα²ŜǊ ŘƛŜ .ǳƴŘŜǎǿŜƘǊ ƛƳ ǇŜǊǎǀƴƭƛŎƘŜƴ 
Lebensumfeld oder in den Medien wahr-
nimmt, der gewinnt zumeist positive Ein-
drücke. Bei Begegnungen im Alltag wird die 
Bundeswehr von insgesamt 90 Prozent der 
Bundesbürger vorteilhaft wahrgenommen 
ώΧϐΦά SoWI-Bevölkerungsumfrage 2009

Bw-Fernsehspot
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Åα.ŜƛƳ [ŜǎŜƴ Ǿƻƴ ½ŜƛǘǳƴƎŜƴ ǳƴŘ ½ŜƛǘǎŎƘǊƛŦǘŜƴ-
nehmen 48 Prozent die Bundeswehr min-
ŘŜǎǘŜƴǎ ŜƛƴƳŀƭ ƛƳ aƻƴŀǘ ǿŀƘǊ ώΧϐΦά SoWI-
Bevölkerungsumfrage 2009

Å.ŜǎǳŎƘ ŘŜǊ αbƻ !ƴƎŜƭǎά ƛƳ .ǳƴŘŜǎǿŜƘǊ-
Camp in Prizren (Kosovo) 2002 organisiert 
von der BILD-Zeitung

ÅKarl-Theodor zu Guttenberg

ÅBücher über den Afghanistan-Einsatz der 
Bundeswehr ςviele davon geschrieben von 
aktiven oder ehemaligen Soldaten

Printmedien

Bild.de, Juli 2009
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ÅαLƴǎōŜǎƻƴŘŜǊŜ Řŀǎ CŜǊƴǎŜƘŜƴ Ƙŀǘ ŜƛƴŜ ōŜƳŜǊƪŜƴǎǿŜǊǘŜ 
Breitenwirkung. Durch Fernsehsendungen werden 53 Prozent 
der Befragten mindestens einmal im Monat auf die deutschen 
{ǘǊŜƛǘƪǊŅŦǘŜ ŀǳŦƳŜǊƪǎŀƳ ώΧϐΦ ώΧϐ ±ƻƴ ŘŜƴŜƴΣ ŘƛŜ ƛƳ CŜǊƴǎŜƘŜƴ 
etwas über die Bundeswehr sehen, nehmen 87 Prozent die 
{ǘǊŜƛǘƪǊŅŦǘŜ ǇƻǎƛǘƛǾ ǿŀƘǊΣ ŘŀǾƻƴ пм tǊƻȊŜƴǘ ΰ{ŜƘǊ ǇƻǎƛǘƛǾΨ ƻŘŜǊ 
ΰtƻǎƛǘƛǾΨ ǳƴŘ ǿŜƛǘŜǊŜ пс tǊƻȊŜƴǘ ΰ9ƘŜǊ ǇƻǎƛǘƛǾΨΦά SoWI-
Bevölkerungsumfrage 2009

Å Immer mehr Filmproduktionen werden von der Bundeswehr 
unterstützt

Filmproduktionen
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Kinofilme

ÅMörderischer Frieden ςSnipers 
Valley (2007)

ïUnterstützung durch das BMVg und 
die Bundeswehr

ïUnterstützung durch BR, SWR, ARTE

Å±ƻǊƎŅƴƎŜǊŦƛƭƳ α{ƴƛǇŜǊǎ !ƭƭŜȅά
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