Die Banalisierung des Militarische

IN Medien und politischer Kultur




A Warum findet eine Banalisierung des Militarischen und ein

Werbefeldzug der Bundeswehr statt?
A Eigene BundesweHlNerbeveranstaltungen
A Eigene Bundeswehvledien

A Banalisierung des Militars in zivilen Medien

I Printmedien
I Filmproduktionen

A Kinofilme

A Spielfilme

A Serien

A Dokumentationen/Reportagen
I Videospiele

A Simulationen

A Strategiespiele

A FirstPersonShooter

A Kritik an der Banalisierung des Militarischen

A
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Warum Banalisierung des Militarischen”

A BundeswehiEinsatz im Innern
I Einsatz der Bundeswehr bei sozialen Unruhen

A Weltweite Militarinterventionen
I Rohstoffsicherung und Sicherung von Handelswegen
i aYNASTI 383Sy RSY ¢SNNENX
I Flachtlingsbekampfung

A Legitimierung von Ristungsprojekten

A Nachwuchsgewinnung
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Elgene BundeswehWerbeveranstaItunge
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A oYl NNRA BiEesWeBrAirfotrucks und Infomobile

A Bundeswehr in Bildungsstatten (Schulen, Universitéten)

A o . -AdventureDIl YS & &
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A Wehrdienstberatungen in Agenturen fur Arbeit

A MadchenY2dz] dzy Fadl 3 oDANI AaW5!I &a
A Militarzeremonien (Gelébnisse, Zapfenstreiche)

A Soldatentag/Tag der offenen Tiir
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A Tag der Reservisten
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Eigene Bundeswehiedien
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A Flyer, Giveaways und offentliche Werbu| & -
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A Bundeswehrim Web 2.0 (YouTube; flick —
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Banalisierung des Militars in zivilen Medie

A BundeswehiWerbung in zivilen Medien

I 2006¢ 2009: 15,2 Mio EUR fur Werbung in
Printmedien, Kino, Radio, Internet, etc.

A Militainment (Militar und Entetainment) Vil
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Lebensumfeld oder in den Medien wahr & —
nimmt, der gewinnt zumeist positive Ein
drlcke. Bel Begegnungen im Alltag wird die
Bundeswehr von insgesamt 90 Prozent der

Bundesburger vorteilhaft wahrgenommen
w X &aWdBevolkerungsumfrage 2009
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Printmedien

Aa. SAY [Sa8Sy 02y %SAmme—
nehmen 48 Prozent die Bundeswehr min | §.
RSa0Sya SAYYLlIt Sow aj
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Camp in Prizren (Kosovo) 2002 organisier|ps
von der BILEXZeitung '

A KartTheodor zu Guttenberg

A Bucher tiber den Afghaniste@insatz der ==
Bundeswehg viele davon geschrieben von==
aktiven oder ehemaligen Soldaten £
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Filmproduktionen
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Breitenwirkung. Durch Fernsehsendungen werden 53 Prozen
der Befragten mindestens einmal im Monat auf die deutschen
{ONBAGINNTGS | dzZFYSNJ aly wX6
etwas Uber die Bundeswehr sehen, nehmen 87 Prozent die
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A Immer mehr Filmproduktionen werden von der Bundeswehr
unterstutzt
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Kinofilme

A Morderischer Frieder Snipers
Valley (2007)

I Unterstitzung durch das BMVg und
die Bundeswenhr

I Unterstltzung durch BR, SWR, ARTE
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